NANDE HELADOS  [FCEITrmms s
REFRESCA LA VIDA  f#=rih

La heladeria se ubica en una zona estratégica

en la ciudad de Lambaré. Ofrece a la clientela CREAR Y

12 sabores para elegir en presentaciones de

Cconos, vasos y copa de la casa. + PAGINA 13 CUMPLIR CON ,q “ g
| | Bl CONSTANCIA” Wﬁfﬁx'

A
SIS acerca de lasidificultades defla cotid
neidad. Proyectarun nuevo nivel'y estilo

HISTORIAS DE EXITO m

El'négociofnace Iuego de un profundo analisgs

de vida llevo'a Melissa hacia el camino del

emprendedurismo. <PAGINA' 3

LA PROPUESTA
PARA REVENTA

Fashion Point y Florencia tienen descuen-
tos exclusivos para los compradores mayo-
ristas. El asesoramiento en cada compra 'y
la calidad en los servicios son las insignias
de ambas empresas. +PAGINA 4
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El semanario de los emprendedores

LOS PRONOSTICOS SON RESERVADOS. SIN EMBARGO, LA REACTIVACION EN LA
MICROECONOMIA PROMETE RECUPERACION. EL SECTOR PUBLICO Y GREMIOS
DEL PRIVADO DISENAN PLANES QUE REPERCUTAN EN EL CRECIMIENTO DEL CO-
MERCIO. ESTE ES EL CAMINO PARA LA RECONSTRUCCION EN EL 2021.

FOCOS DE CAPTACION

El marketing del millennial tiene muy en cuenta el
uso de las herramientas digitales. La clave esta en
conocer las preferencias e inquietudes para ganar
terreno y conquistar el segmento. «PAGINA12

GOBIERNO

ACCESO A LA
INFORMACION

Informes del Mitic muestran un aumento en las
gestiones a través de internet. Durante el 2020,

se registraron mas de 3,4 millones de visitas en la
plataforma habilitada por el Estado. «PAGINA S

SALUD
LIMITACIONES VS.
ALIMENTACION

El consumo de verduras y frutas frescas en dias

calurosos es fundamental para el bienestar. Evi
tar la vida sedentaria también ayuda a conquis-
tar un mejor nivel de vida. - PAGINA10

TENDENCIAS QUE CRECEN

Las oportunidades para iniciar nuevos ne-
gocios son variadas. La experiencia vivida
durante el ano pasado dio a conocer una

serie de posibilidades para invertir dinero

con seguridad. LGN

HERRAMIENTAS EN
POS DEL CRECIMIENTO

Los principales aliados del emprendedu-
rismo son las redes sociales. El uso de

la tecnologia sostuvo a muchos negocios.
La reconversion fue un paso determinan-
te para encontrar este sendero. + PAGINA7
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Sera clave que los prondsticos de crecimiento alcancen a las m|pymes

ESPERAN REACTIVACION EN

LA MICROECONOMIA LOCAL

Si bien las estimaciones anunciadas para este 2021 son alentadoras, es necesario
que repercuta en el movimiento comercial de este sector productivo del pais.

1 2020 fue uno de
Elos aflos mas com-

plicados de la histo-
ria, en especial para los
emprendedores. El cur-
so pasado estuvo mar-
cado por el cierre de em-
presas, el incremento en
el nivel de desempleo y
pérdidas econdmicas, cu-
yas cifras todavia no se
tienen identificadas con
precision.

Pese a la dificil situa-
cién, se inicié el 2021
con expectativas de un
mayor movimiento co-
mercial y a la espera de
la recuperacién econémi-
ca. El gran desafio es que
el crecimiento proyec-
tado, tanto por el Ban-
co Central del Paraguay
(BCP), como por consul-
toras independientes, al-
cance a la microecono-
mia. Es decir, que reper-
cuta en las ventas, sefia-
16 Bruno Defelippe, presi-
dente de la Asociacion de
Emprendedores del Para-
guay (Asepy).

“Tenemos la esperan-
za que mejore la situa-
cién, y que nosotros lo-
gremos adaptarnos y
reinventarnos, como he-
mos visto durante este
tiempo”, manifesté Defe-
lippe. Entre los aspec-

tos que se requieren for-

talecer, menciond que el
acceso a créditos es to-
davia la principal limita-
cién que tienen los em-
prendedores y las mipy-
mes. En este sentido, se-
fialé que el fortalecimien-
to del Fondo de Garantia
del Paraguay (Fogapy) es
fundamental.

Guillermina Imlach,
presidenta de la Asomi-
pymes, sefialé que el sec-
tor solamente trat6 de so-
brevivir durante gran par-
te del 2020, ya que las ven-
tas se redujeron al minimo
y se incremento el nivel de
endeudamiento. “Si la eco-
nomia no se reactiva este
afio, sera muy complicado
pagar las deudas”.

El sector de comer-
cio y servicios fue el mas
golpeado. Las microin-
dustrias tuvieron mejor
suerte, pero igualmen-
te las ventas culminaron
muy por debajo de lo pre-
visto.

La presidenta de la
Asomipymes sugirié la
reduccién de impuestos
al 50% para las mipy-
mes, ya que las venta del
sector se encuentra entre
el 25% y el 50%. “Si debe-
mos pagar el 100%, nos
dirigimos a un cuello de
botella del que no vamos
a poder salir”.

Bruno Defelippe,
presidente de la Asepy.

Nos interesa tu opinidn. Escribinos a:(< lectores@gentedeprensa.com.py

“Tenemosla
esperanza de que

mejore la situacion,

Yy que nosotros
logremos adaptar-
nosy reinventar-
nos, como hemos
visto durante este
tiempo”.

GuiIIerminé Imlacrh,rpresi-

dente de la Asomipymes.

CIFRA_______
4,5%

de crecimiento
se estima para la
economia para-
guaya en el 2021.

50%

de reduccion de los
impuestos solicitan
para enfrentar el
2021.

25%

es el nivel en que

se encuentran las
ventas de muchas
mipymes.

“Si tenemos que
pagar el 100%
de los impuestos
establecidos, nos
vamos a dirigir-
nos a un cuello
de botella del que
no vamos a poder
salir”.

SANCIONAN PROYECTO DE PAGO DIFERIDO

A través del Decreto N° 4582, la
Camara de Senadores sanciono el
proyecto de ley que plantea medi-
das especiales y transitorias para
los sectores de turismo, gastrono-
mia, eventos y entretenimientos. El
documento pasa al Ejecutivo, para
Su aceptacion o rechazo.

Este proyecto implica el pago diferi-
do de facturas y el fraccionamiento
en cuotas de los servicios basicos
~de la Administracion Nacional de

Electricidad (ANDE). Los sectores
implicados deben contar con la
certificacion del Ministerio de In-
dustria y Comercio (MIC) e inclui-
dos en el listado de la ANDE.

Se espera que el proyecto pueda
beneficiar a 140.000 trabajadores

vinculados a los sectores mencio-

nados. Es importante recordar que
este segmento es el principal afec-
tado por las limitaciones impues-
tas para mitigar la pandemia.




Asuncion, 7 de enero de 2021

Melissa Gomez,

propietaria de Greenway

Greenway nace de un autoanali-
sis acerca de las dificultades de
la vida cotidiana, y el saber que
no existe camino que no se pue-
da conquistar con determinacion.

elissa GoOmez re-
cuerda que sus pa-
dres le obsequiaron

su primera congeladora y
con su aguinaldo compré los
demas elementos para arran-
car con su suefio que timida-
mente tomaba forma.

La emprendedora comen-
ta que la idea de comercia-
lizar alimentos saludables
nace de su propia necesidad
de alimentarse bien, iden-
tifico una problematica y
la transformé en una solu-
ciébn mediante un plan de
negocios y una encuesta de
mercado: “Cuando buscaba
una idea de negocio, lef un
libro que se llamaba “Pensar
dentro de la caja”. La gente
se rompe la cabeza tratando
de descubrir cosas nuevas, el
libro me propuso pensar en
todos mis problemas perso-
nales; si se tiene uno en par-

ticular, mas personas tendran
el mismo inconveniente”,
expres6 Goémez.

Hasta la fecha, la entre-
vistada recuerda: ‘“Probaba
mis propios productos, la
primera pulpa que hice fue
de mango, era lo que se cafa
en la calle y no tenia que
comprar’.

En cuanto a posiciona-
miento, Melissa recalca la
importancia de acudir junto a
expertos en cuanto a la crea-
cién de marca y posiciona-
miento en redes: “Inverti en
hacer un branding de marca,
es algo muy importante, eso
genera confianza en el clien-
te”. Lo que més le gusta a
Melissa acerca de su nego-
cio es entender que todo se
puede lograr y entender que
no era tan dificil como se
planteaba al inicio, que los
suefios se pueden cumplir.

“CREER, CREAR

,

Greenway procesa pulpa de
frutas combinadas con vege-
tales y hortalizas con el fin de

causar un efecto funcional
sobre el organismo, desin-
toxica, depuray elimina toxi-

nas de manera econémica.

Actualizarse, rein-
ventarse eslacla-
ve principal para lo-
grar el éxito empre-
sarial, ademas de
documentarse.

Una de las principa-
les atracciones son
los precios bajos en
los productos pues-
tos a consideracion
de los clientes.

PRENSA 3

PRENSA

LECCIONES
APRENDIDAS

La entrevistada rea-
liz6 un analisis en tres
puntos estratégicos.

1) Buscar aliados:
Los aliados son otros
emprendedores  que
impulsan el crecimien-
to mediante alianzas
estratégicas. 2) Costos:
Es importante tratar de
reducir al maximo los
costos para poder opti-
mizar e invertir en el ne-
gocio. 3) No hacer gran-
des préstamos: Es me-
jor emprender con lo
minino para no arries-
gar demasiado capital y
entrar en deudas inne-
cesarias. Melissa com-
prendié que estos tres

puntos son funda-

mentales cuando se

inicia un proyecto, lo

vivié y vio a través de
otras personas que ini-
ciaban como ella el ca-
mino de un negocio pro-
pio y rentable.

Para realizar pe-
didos, comunicar-
se en redes socia-

les en Greenway.

py Instagram:
@Greenway.py
Teléfono:
(0984) 766-136.

Nos interesa tu opinidn. Escribinos a:0< lectores@gentedeprensa.com.py
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VENTAJA EN PRENDAS

estir con calidad y
Vdistincién los 365
dias del afio es una

posibilidad que se impone
con los precios bajos de
Fashion Point. Los com-
pradores al por menor y
mayor buscan la calidad y
la buena atencién conjuga-
das en un solo lugar a toda
hora.

Las principales pro-
puestas que se brindan son
las prendas de estacién
como remeras, blusas,
short de tela, vaquero, li-
cra y de todos los colores
que se prefieren en esta
estacion del afio.

Para los amantes de
los buenos calzados como
zapatos, championes, cha-
titas, sandalias, suecos, za-
patillas y mucho mads, este
local los pone a la mano
y con los precios que van
variando en cada tempora-
day que busca cuidar de la
economia familiar en todo
momento.

Los emprendedores que

B AN T
-‘-.1r 1

El local se encuentra ubicado en la ciudad de
Lambare. Para realizar pedidos yreservas,
comunicarse al 0994 257-000.

deseen surtir sus locales
lo pueden hacer con los
mejores productos propor-
cionados por un excelente
grupo de colaboradores

que se encargan de reci-
bir y enviar cada pedido
a todo el pais. Fashion
Point abre sus puertas de
lunes a sdbados de 09:00

Para todas las estacio-
nes del aiio, ofrecen pre-
cios accesibles en todas las
prendasy calzados.

a 19:00. Tanto emprende-
dores como compradores
minoristas son los direc-
tos beneficiados con las
rebajas en los precios y
las constantes promocio-
nes que se activan desde

Asuncion, 7 de enero de 2021
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FASHION POINT, MAYOR

Moda masculina al orden del dia los 365 dias del afio.

sus redes sociales. Desde
la aparicién del covid-19
todo su personal se en-
cuentra cumpliendo con

los requerimientos de sa-
lud impuestos por las au-
toridades sanitarias.

FLORENCIA OFR

odos los compradores
Tmayoristas del pais
tienen la oportunidad
de realizar la compra de ar-
ticulos de calidad para todo
tipo de fiestas de bodas,
cumpleafios, bautismos y
de acontecimientos fami-
liares, en cualquier momen-
to del dia y del afio.
Florencia Cotilléon y
Fiesta se encarga de propo-
ner la mejor organizacion y
decoracién mds ambienta-
cioén con todos los motivos
y condimentos especiales
requeridos por los clientes.
Los cumpleafios infantiles
son la especialidad de la
casa, con las decoraciones
de globos, telas, flores arti-
ficiales y mucho mas.
Todas las nuevas moda-
lidades en decoraciones son
implementadas para dar
mayor realce a cada even-
to. Florencia Cotillén y
Fiesta cuenta con un grupo

i

‘q l Coti

Globos de todas las formas, tamaiios y colores se encuentran en el local.

ECE

L] ’
(o ul .
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El local se encuentra ubicado en la ciudad d
Villa Elisa en Chile 313 e/ Jamaica y Panamai.e

Para realizar pedidos yreserva de turno para
eventos, comunicarse a 0981 919-881,

de importantes colaborado-
res quienes se encargan de
cumplir con todos los pedi-
dos en diversos puntos del
pais y desde la aparicién de

la pandemia los mismos cui-
dan todos los detalles para la
concrecion y finalizacion de
forma 6ptima todos los pe-
didos.

Nos interesa tu opinidn. Escribinos a:(< lectores@gentedeprensa.com.py

PRECIOS

Todos los que desean
llegar hasta el local lo pue-
den hacer en el corazén de
la ciudad de Villa Elisa,
en Chile 313 e/ Jamaica y
Panama. En el local se en-
cargan de recepcionar los
pedidos las 24 horas al 0981
919-881 para tranquilidad

de todos sus clientes que no
dispongan de tiempo para
llegarse hasta el lugar. Desde
el cotillén lo hacen realidad.

MAYORISTAS

4

Los motivos mas exclusivos para exigentes.
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UN MES PARA USAR
TERCER PAGO DEL
PROGRAMA PYTYVO

0os beneficiarios del
Ltercer pago del pro-

grama Pytyvd 2.0 tie-
nen 30 dias para utilizar el
subsidio, al menos una vez
desde la fecha de acredita-
cion. Asi lo aclaré la vice-
ministra de Economia del
Ministerio de Hacienda,
Carmen Marin.

Por otra parte, los ar-
tistas y gestores culturales
favorecidos con el tercer
pago del programa tienen
un plazo de 15 dias.

El listado de acredita-
ciones para los beneficia-
rios del tercer pago de este
programa de subsidio del
Gobierno se puede verifi-
car en el sitio web del Mi-

500.000 guaranies recibe cada.persona subsidiada.

nisterio de Hacienda.

De acuerdo a lo men-
cionado por Marin, ya se
ejecutaron mas de 683.000
acreditaciones para el ter-
cer pago, lo que representa
alrededor de 49 millones
de dolares direccionados al
programa.

Antes de iniciar el pro-
ceso de acreditaciones, la
institucion estatal realizd
un trabajo para verificar
que los beneficiarios con-
tindan en cumplimiento de
los requisitos establecidos
para recibir el aporte mo-
netario. Las consultas pue-
den realizarse en (https://
pytyvo2.hacienda.gov.py/
ConsultaPytyvo/index.jsf).

g

El sitio se consolida como una ventanilla Unica de acceso a la informacién

AUMENTAN LAS GESTIONES
EN LINEA DE DOCUMENTOS

Durante el 2020, mas
de 3,4 millones de
visitas se registraron
en el Portal Unico
del Gobierno con el
objetivo de realizar
diversos tramites y
evitar, de esa forma,
los procesos buro-
craticos, ademas de
reducir costos.

egln el reporte del Mi-
Snisterio de Tecnolo-

gia de la Informacién
y Comunicaciéon (Mitic),
mas de 3.440.000 usuarios
visitaron el portal www.
paraguay.gov.py en todo el
2020. Por otra parte, alrede-
dor de 727.000 documentos
fueron generados en linea el
afo pasado.

En la actualidad, mas de
60.000 personas cuenta
con identidad electréni-
ca. De esta forma, pue-
den generar y descargar
documentos a través del
sitio, como el certificado
de Antecedentes policia-
les, constancia de acta de
nacimiento, constancia de

Se espera una extension de los servicios que se ofrecen en el portal del Gobierno

matrimonio, entre otros.

La posibilidad de acce-
der al certificado de antece-
dentes policiales sin la ne-
cesidad de trasladarse hasta
un puesto fisico, fue uno de
los principales atractivos
para incrementar la canti-
dad de usuarios digitales.
Miés de 18.000 descargas
de este documento se rea-
lizaron hasta diciembre
del 2020.

Por otra parte, median-

te el portal nico se pue-
de tramitar constancias
de los cursos que ofrece
el Servicio Nacional de
Promocién Profesional
(SNPP). De hecho, hasta
diciembre del afio pasa-
do se registraron cerca de
200.000 solicitudes de es-
tos documentos.
Igualmente, con la iden-
tidad digital es posible ac-
ceder a la constancia de
estar asegurado al Instituto

60.000

personas, al
menos, ya cuentan
con la identidad
electronica.

de Prevision Social (IPS) o
consultar datos sobre la cé-
dula de identidad.

¢ Queres aumentar los ingresos en tu emprendimiento?

Tenés ganas de profesionalizarte?

* Organizamos tu Departamento Administrativo

*Formacion y capacitacion en ventas

* Asesoramiento y Gestiones de formalizacién

para empresas y unipersonales

Contactos:  © 0982 186 969

o 0%

-
GENTE ProActiva S.A.
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Compromiso e Innovacion

Nos interesa tu opinidn. Escribinos a:0< lectores@gentedeprensa.com.py
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El nuevo ano trae

P CONSIgo Uin abanico
S de posibilidades y
drtUhidades para

glar un negocio.

on las experien-

= " cias que dejo el

¥ 2020, ciertos ru-
pros encontraron un
desarrollo notable.

PARA EL SECTOR,EMPRENDEDOR

as nuevas inclinacio-
Lnes en negocios es-

taran enfocadas en 6
grandes sectores empre-
sariales. Segin informa el
centro de capacitaciéon en
gestién empresarial Tenon-
de, La belleza y el cuidado
personal se consideran ten-
dencia en este momento,
NUMErosos negocios apos-
taron en la cosmética y la
imagen personal, como asi

también se incrementd el
interés de las personas por
adquirir productos de belle-
za eficaces.

La cultura fitness es otro
sector que tendrd un incre-
mento en el 2021, la vida
saludable se ha populari-
zado en el dltimo tiempo,
lo que hace que emprender
en un negocio de este tipo
tenga altas posibilidades
de rentabilidad. Cada vez

mas las personas son cons-
cientes de que un cuerpo
saludable genera una vida
y entorno sano.

El comercio electrénico
entr6 de lleno y se forta-
lecié de forma obligatoria
en el 2020. Todavia exis-
ten muchos puntos por
desarrollar y ofrecer nue-
vas alternativas. Las ven-
tas virtuales son una gran
oportunidad para empren-

der dado que su costo es
mucho menor que montar
una tienda fisica.

El cuidado medioam-
biental es un tema que cada
vez tiene mds relevancia
en la cultura paraguaya.
De a poco emergen empre-
sas enfocadas en ofrecer
productos ecolégicos. Em-
prender con productos sos-
tenibles y ecoldgicos sera
un distintivo positivo para

aquellas empresas que se
animen a incursionar en el
sector.

Para el afio 2025 la
poblacién de adultos ma-
yores superard a la joven,
esta es una oportunidad
para las empresas en inver-
tir en servicios y productos
enfocados en satisfacer las
necesidades de la tercera
edad relacionadas al ocio
y la salud. Por ultimo, el

2021 traerd un auge en
todo lo relacionado a las
redes sociales para la ges-
tién de negocios. En 2020
hubo un aumento del 47%
en el uso de redes sociales
y un crecimiento del 46%
en servicios via mensajeria
instantanea. La generacion
de contenidos de valor la
educacién y la ayuda a
clientes sin duda marcara
una gran diferencia.

BECAS DE INTERCAMBIO EDUCATIVO PARA .IOVENES

La Embajada de los Estados Unidos de América en

Paraguay habilitd la convocatoria para postular a becas
completas de intercambio orientado a estudiantes uni-
versitarios y futuros lideres.

lobal Undergraduate
GExchange Program
(UGRAD) Paraguay
2021-2022 tiene como ob-
jetivo captar jovenes que no
han tenido la oportunidad de
estudiar en los EE.UU. Los
solicitantes  seleccionados
tendran una exposicion en
profundidad a la sociedad, la
cultura y a las instituciones
académicas para mejorar sus
habilidades profesionales.
Los estudiantes estardn

inscriptos en cursos de grado
a tiempo completo y podran
elegir clases del plan de estu-
dio existente en la institucion
anfitriona que le sera asigna-
da por el programa.

El intercambio contempla
que los participantes puedan
tomar clases en todas las ca-
rreras con excepcion a aque-
llas que se ofrecen a nivel
de posgrado en los Estados
Unidos, como medicina o de-
recho. El programa asignara a

los participantes la Universi-
dad ala cual iran segtin sus in-
tereses y su perfil académico.

Los requisitos son: ser pa-
raguayo residente en el pafs,
tener 18 afios como minimo
al momento de postular, estar
matriculado en una univer-
sidad y haber completado el
primer semestre de la carrera,
manejo de inglés, entre otros.
Hasta el 28 de febrero hay
tiempo de presentar las car-
petas de postulacion.

Nos interesa tu opinidn. Escribinos a:(< lectores@gentedeprensa.com.py

Estudiantes tendran la posibilidad de crecer como profesionales.
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Las nuevas herramientas para el desarrollo

REDES SOCIALES Y EL
EMPRENDEDURISMO

na de las preocupa-
Uciones principales a
la hora de emprender

responde a las nuevas estra-
tegias a ser tenidas en cuen-
ta en materia de herramien-
tas tecnoldgicas, que con
el paso del tiempo se han
convertido en el aliado més
fuerte con el que trabajar y
adecuarse, ademas de inter-
pretar los cambios desde la
apariciéon de la pandemia.
La misma obligé al sector
del emprendedurismo a
readecuarse y redisefarse
a lo que exige el mercado
actual.

Bajo esa iniciativa brin-
dan espacios para los em-
prendedores del pais con
jornadas de estudio en los
que el tema central es el

marketing digital, este en-
cuentro virtual lleva la de-
nominacién de “Emprende-
dor digital, crear negocios y
promocionar en el XXI”.
Algunos de los temas que
serdn abordados para llegar
a ser expertos en el manejo
y administracién de Face-
book ADS, Google ADS y
la creacién del propio eco-
sistema digital de ventas y
la correcta utilizacion de las
diversas redes sociales. Este
curso tendrd una duracién
de 9 médulos, mds espacios
con expertos del tema, con
la incorporacién de estudios
de casos para que el ptblico
en general tenga una vision
real del escenario con el que
se van a encontrar en el dia
a dia. Todos los emprende-

REALIZAN DONACIONES DE
EQUIPOS INFORMATICOS

Autoridades de ambas instituciones participaron del acto.

a Embajada de Republi-
Lca de China (Taiwan)
realiz6 la donacién de
equipos informaticos a la
Unién Industrial Paraguaya.
Este acontecimiento fue
valorado por el embajador
taiwanés en Paraguay, José
Han, quien destacé los vin-
culos que existen entre am-
bas instituciones en el apor-
te que realizan a la sociedad
y las metas que tienen para
todo el 2021.

“El aporte que hace la
UIP con la embajada es fun-
damental, ya que por medio
de la alianza hace promocién
y muestra los resultados en
el area de produccion, ade-
mas del acompafiamiento

directo a las mipymes que
son la fuerza emprendedo-
ra del pais durante los 365
dias del afio, y en respuesta
a esta pandemia nace la idea
de reforzar el apoyo con
10 computadoras portatiles
porque sabemos la gran la-
bor y compromiso que tiene
la UIP y buscamos por esa
razén afianzar todo tipo de
ayuda”, sostuvo Han.

Por su parte, el presidente
de la UIP, Lic. Gustavo Vol-
pe, agradeci6 el gesto men-
cionando que desde la apari-
cién de la pandemia todo el
sistema tuvo que reinventar-
se para seguir cumpliendo
con las labores diarias de
manera ininterrumpida.

dores interesados podran
participar por medio de la
plataforma Zoom. Los in-
teresados deben ingresar en
Emprendedor_digital.mktb.

Reinventarse
en pandemia
fue clave,
buscar nue-
vos horizon-
tes es vital.

10 afios de experiencia
avalan nuestro
trabajo

La Primera verificadora de datos del pais
que ayuda a reducir ostensiblemente

Tel.: (021) 677 131
Cel.: (0984) 392 843
e-mail: logistica@invesa.com.py

la morosidad crediticia

y EFICACIA son

nuestra mayor
virtud.

Nos interesa tu opinidn. Escribinos a:0< lectores@gentedeprensa.com.py
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10 CLAVES
PARA INICIAR

UN NEGOCIO

Emprender tiene nume- 1 Descubre tus habilidades:

rosas ventajas, pero para

re de una planificacion.
El 2020 demostroé que
las personas en tiempos
de crisis se reinventaron

y dieron riendas sueltas 2 Desarrolla una idea: Desarro-

a la imaginacion con la
creacion de negocios.

A continuacién algunas
consideraciones a tener en
cuenta.

LIBROS

gente.

Antes de invertir tiempoy
. ] recursos, debes hacer una
alcanzar el éxito se requie- cyajuacion de las cualidades tipicas
de un emprendedor. Es importante
contar con algunas caracteristicas
de personalidad para crear una em-
presa 0 negocio.

Escribe un plan de negocios:
3 El plan permitira tener una idea

clara de la mision, resumen eje-
cutivo, resumen de la empresa, muestra

de servicios, descripcion del mercado,
proyecciones y costo de operaciones.

Determina costos: Una vez
definido el rubro, es impor-

tante hacer investigaciones

lla un concepto de negocios de  adicionales para conocer los costos

tu interés relacionado con algo
donde poseas experiencia. Después,
piensa en un producto o servicio que
podria mejorar la calidad de vida de la

estandar dentro de la industria. Esto
ayudard a manejar el negocio de
forma mas eficiente.

Determina la estructura le-
5 gal: En este item debes decidir

qué conviene mas: Ser unico

Asuncion, 7 de enero de 2021

propietario, tener un socio, una SRL o
una corporacion.

Elige la locacion adecuada:
Escoge un local que se adecue
a las necesidades del negocio

crecimiento. Debe ser accesible para
los clientes y estar cerca de los provee-

y que ofrezca oportunidades para el 8 No temas de competencia:

Entrega el producto o ser- tu no das.
7 vicio rapido: De esta manera recibir el pago de tu producto o servi-
seras capaz de construir una Da un servicio al cliente cio. Indica un plazo de tiempo deter-
comunidad de clientes que te podran 9 impecable: Interactuar conla ~ minado para realizar los pagos. No te
proveer retroalimentacion valiosa que gente es una parte importante cierres a los pagos por tarjeta, giros y

te ayudara a mejorar tu oferta.

No hables mal de los otros ne-
gocios con los clientes. Al hacer
dores. eso puede vayan con la competencia
que ofrece productos y servicios que

de tu trabajo. El negocio podria ganar

Asuncion, 7 de enero de 2021

F A —

eficaz y célida.
Asegurate de que los
clientes paguen sus
cuentas: Cerciorate de

transferencias.

nuevos clientes gracias a una atencion
f MatrylLopez Boutique

THE FOUNDER'S DILEMMAS:

ANTICIPATING AND
THE —w

FOUNDER'S |
DILEMMAS B

PITFALLS THAT CAN
SINK A STARTUP,
POR NOAM WAS-
SERMAN Este libro
se centra en ayudar

a los empresarios ‘
a tomar medidas

. ANTICIPATING AND
proactivas para l AYDIDING THE
. : PITFALLS
evitar que cometan ? THAT CAN
errores que, aunque SINK
son comunes, aml
pueden tener AT $

un impacto muy
negativo en su
negocio. Familia-
riza a los nuevos
empresarios con la estructura empresarial y les ayuda
a comprender mejor todo lo que implica hacer que las
cosas funcionen sin problemas. Este es un gran libro
para ensefarle como administrar adecuadamente su
negocio y todo lo que viene con él.

NOAM WASSERMAN

LA GESTION AL ESTILO DISNEY
(GRANDES CASOS
EMPRESARIALES),
POR BILL CAPO-
DAGLI Y LYNN
JACKSON Este
libro detalla como
el mantra de Walt
Disney de “Sonar, :
creer, desafiar, =
hacer” ha ayuda-
do a transformar
empresas en todo
el mundo. En él,
aprenderas como
puede crear el
entorno mas pro-
ductivo, efectivo
y positivo para
tus empleados y
clientes. Al adop-
tar el método Disney puedes

participar en la transformacion de nuestra cultura e
impactar tu industria para bien.

LASCE FHPRERARBALES OF e

LA GESTION
AL ESTILO DISNEY

Erpay

Nos interesa tu opinidn. Escribinos a:(< lectores@gentedeprensa.com.py

BEHIND THE CLOUD:
THE UNTOLD STORY OF HOW
SALESFORCE.COM WENT
FROM IDEA TO BILLION-DO-
LLAR COMPANY-AND RE-
VOLUTIONIZED AN INDUS-
TRY, POR MARC BENIOFF

Y CARLYE ADLER Este libro
detalla el viaje sin obstaculos
de la empresa hacia el éxito,
que ilustra como puedes
utilizar las cualidades Unicas
de tu negocio para generar
ingresos masivos. Esta obra

es un excelente recurso para

Ya seas un empresario experimentado o un startupe-
ro gue va arrancando, nunca debes dejar de buscar
formas de mejorar tu negocio. Examina tus fortale-

zas y debilidades y busca las areas en las que deseas
crecer. Tal vez quieras aprender a presupuestar mejor o
desees fortalecer la estructura de tu empresa. Sea cual
sea el aspecto de tu negocio en el que desees mejorar,
hay un libro para ayudarte a hacerlo.

que tu negocio se destaque en cualquier circunstancia.

HEROE

Uno de los mejores
libros de motivacion
para emprendedores.
Dentro del mismo se
abordan cinco perfi-
les los cuales cambia-
ron radicalmente sus
vidas al momento
en que analizaron

su situacion y sus
condiciones. Es
apasionante en cada
uno de sus capitulos
los cuales son una
mezcla entre los
relatos de la autora
y el testimonio de
los protagonistas.
Cada uno de sus capitulos

permite reflexionar acerca de nuestra situacion actual
y el cdmo enfrentar los problemas que nos aquejan y
que muchas veces Unicamente se encuentran como
barreras dentro de nuestra mente.

Fuente Shopping de Salemma 2do.Nivel
mattylopez0di@hotmail.com

PRENSA 9

51 @martylopez0|

TG e

& (021) 3266452

Mcal. Lopez
¢/ Waldino Lovera
Cel.: 0994 346573

RIQUELME

SALON DE BELLEZA

Nos interesa tu opinidn. Escribinos a:0< lectores@gentedeprensa.com.py
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Consumlr verduras y frutas frescas en dias calurosos es la clave

EL TIEMPO LIMITADOQ

Y LA BUENA ALIMENTACION

Conjugar nutricion adecuada, saludable y la realizacion de actividades fisicas suele ser
complicada para cumplir. Dedicar unos minutos al dia para el ordenamiento y cuidado

\

a alimentacion adecua-
Lda constituye un reto

para muchas personas
que prefieren disfrutar de
los alimentos agradables
pero riesgosos para la sa-
Iud antes que cambiar sus
hébitos erréneos y con ello
mejorar su estado y esto
con mayor razén se aplica
a personas que se dedican
a labores empresariales y
que disponen de muy poco
tiempo para elaborar de for-
ma productiva sus alimen-
tos para durante el dia, es
alli que los alimentos ricos
en grasas muchas veces son
los elegidos por las mismas
descuidando de manera to-
tal al buen funcionamiento
y el bienestar del cuerpo, el
cual tarde o temprano llega a
pasar factura a las préacticas
poco recomendables.

Los antecedentes de la
alimentaciéon adecuada se
encuentran en la Macro-
bidtica que se considera un

N\

-

arte y una ciencia de la
La educaciéon nu-
tricional es muy |
lograr transfor- %
mar la conduc-
indebida, ;
ahi la intencion %j
conocimientos So-
bre la alimentacién V
teristicas y relaciéon con
diferentes  enfermedades
Se enfatiza el valor nutri-
cional del arroz integral, la
entre los alimentos 4cidos
y alcalinos, con una mayor
y las formas de coccién de
estos alimentos. Es reco-
ingieran alimentos que con-
tengan fibra dietética como

salud y la longevidad.

importante para

ta alimentaria f"l
de

de proporcionar

adecuada, sus carac-

crénicas.

importancia del equilibrio

proporcién de estos dltimos

mendable que las personas

cereales integrales, legum-

B Y

s
i
hry,
il |

s

“ -l‘

X
“El correcto
funcionamiento del
cuerpo depende de
los alimentos que son
ingeridos de forma
diaria, los mismos son
fundamentales”.

bres, vegetales y frutas, con
lo que pueden contribuir a
reducir el riesgo de desarro-
llar el sindrome metabdlico

Nos interesa tu opinidn. Escribinos a:(< lectores@gentedeprensa.com.py

lo ingerido es lo que marca el inicio de una buena vida.

y enfermedades crénicas
como el cancer, las en-
fermedades cardiovas-
culares y la diabetes
mellitus tipo 2.

En el pais el ce-
dentarismo siem-
pre se encuentra
al orden del dia
gracias a la poca

o nula practica de
ejercicios fisicos que
ayudan en un nivel
altisimo al correcto fun-
cionamiento del organismo.
La regla basica para po-
der hacer las propias combi-
naciones es que el menu re-
sultante esté compuesto por
hidratos de carbono (pan,
legumbres, pasta, arroz...),
proteinas  (principalmente
carne y pescado) y una o
dos raciones de alimentos
del grupo de las frutas, ver-
duras y hortalizas, de esta
manera se podra obtener un
buen balance en la forma de
alimentarse.

NUEVOS HABITOS

El consumo de frutas y verduras frescas
es vital para poder gozar de mayor y mejor
salud y bienestar.

Los alimentos deshidratados o en
conserva también forman parte de una
interesante propuesta para toda la familia
y mas aln para aquel trabajador que poco
tiempo dispone para la preparacion de sus
comidas diarias.

Los copos de avena cocinados con leche
0 agua son una opcion excelente para el
desayuno, y pueden ser condimentados
con yogur, frutas o pasas.

En lo posible deben ser eliminados las
bebidas azucaradas, en su lugar, bebe
agua abundante.

Una buena forma de aportarle mas sabor
al agua es anadirle frutas o verduras, como
limén, lima, rodajas de pepino o frutos rojos
de que igual manera ayudan al cuerpo.



COMPACTO
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illennial es una pala-
bra o expresién muy
conocida, pero no

todos saben qué significa o a
quiénes se refiere. Es el tér-
mino que la lexicologia mo-
derna dio a las personas que
han nacido entre 1980 y 1999.
Una generacion en torno a los
medios digitales que exige un
mayor y mejor desempefio en
manejo de tecnologias para
impactar en ella.

Ellos no siguen a las mar-
cas sin motivos, subrayan
expertos en marketing que se
dedican a estudiar el compor-
tamiento de los consumidores.

Entonces, presentan res-
puestas a la interrogante acer-
ca de qué deberia tener en
cuenta el marketing para con-
quistarlos.

Existen seis mandamientos
del marketing para conquistar
a este segmento. Ellos se ba-
san basicamente en entender
que el consumidor es lo méas
importante: El experto en
“shopper marketing” y expe-
riencia del consumidor, Ken
Hughes, cre6 el concepto de
“blue dot” (punto azul) para
hablar del comportamiento de
consumo del millennial. Este
debe estar en el centro del
mundo. La frase “no sé lo que
quiero, pero lo quiero ya” no
se aplica a estos consumido-
res: si bien lo siguen querien-
do ya, si saben lo que quieren,
por lo que la tarea de las mar-

EL MARKETING DEL

MILLENNIAL

El marketing hoy se centra en el manejo de las redes sociales,

pero sobre todo en saber entender las inquietudes y preferencias
de los millennials. Ya no solo trasunta en campanas que atraigan
la mirada de |QS consumldores

cas ya no es creatles deseos
sobre algo o esperar la compra
por inercia, sino entender qué
es lo que los consumidores
quieren y brindérselo.

Por otra parte, los servicios
deben estar personalizados:
La comunicacién hace mu-
cho tiempo que dej6 de ser
unidireccional y pasé a ser bi-

direccional. El consumidor ya
no es un cliente pasivo, sino
ahora més que nunca tiene
voz y la hace ofr. Y ademds
exige respuestas inmediatas.
Las empresas deben atender
las redes sociales y lo que los
consumidores piden y cues-
tionan por este canal, de ma-
nera de dar un servicio com-

pleto y personalizado.

Los “influencers” son cla-
ve en la estrategia: Los co-
mentarios estan a la orden del
dia en las redes sociales, y las
marcas no se salvan de esto. Y
los comentarios, si vienen de
un lider de opinién de estos
tiempos influirdn notablemen-
te en la decision de muchos

mas a adquirir 0 no un pro-
ducto o servicio.

Asimismo, se debe hablar
en un tono cercano y respon-
diendo a mixima velocidad:
Los millennials no quieren
sentir que se estdn comuni-
cando con una megaempresa
0 con un robot con respuestas
automatizadas. Y, por otro

lado, si el millennial tiene
su mévil en la mano todo el
tiempo es lgico que se haya
acostumbrado a que lo que
quieran consultar o saber
tenga respuesta de manera
inmediata. Para un marke-
ting efectivo, la velocidad
de respuesta es clave.

Por otra parte, debe oftre-
cer algo que los haga sentir
auténticos y conecte con sus
ideas: En un mundo tan uni-
forme, una de las reglas que
rige la vida del millennial es
el deseo de sentirte auténtico
y parte de algo mds grande.
Fidelizar a un cliente es todo
un rompecabezas; porque
claramente no es tan fécil
descifrar qué es exactamente
lo que quieren los millennials
y c6mo se les puede vender.
La clave es darles algo que
los haga sentir Unicos y au-
ténticos, pero que a la misma
Vez sea una experiencia o pro-
ducto que los identifique con
algin ideal.

El producto de la marca
debe evocar emociones: Los
expertos llaman a esto “mar-
keting emocional”. Es una
tendencia que enfoca en crear
una conexion emocional para
vender. En esta linea, el mar-
keting emocional analiza qué
emociones debe satisfacer y
desde ahf intenta conquistar al
cliente; es decir, vendiéndole
a través de la conexién con
sus sentimientos.

LLEGA A MAS DE
18000 EMPRENDEDORES

COMERCIANTES | PYMES
PROFESIONALES INDEPENDIENTES
ASOCIACIONES, GREMIOS,

CLUBES DE EMPRESARIOS Y EMPRENDEDORES

'y

S

PUBLICA EN

PRENSA

El Semanario de los Emprendedores

. 595 21 681 237 | 595 21 681 239 | (0981) 849 589 | publicidad@gentedeprensa.com.py

Nos interesa tu opinidn. Escribinos a:(< lectores@gentedeprensa.com.py
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n aspecto importan-
U te en las actividades

de las empresas ha-
cia metas productivas es
la capacitacién, pero esta
debe orientar su foco en
las verdaderas debilida-
des de los miembros de
un equipo para no disper-
sar su fuerza y voluntad,
lo que permite que este
engranaje trabaje de la
manera mas conveniente
posible.

El concentrarse en las
tareas que den buenos
resultados es una de las
primeras medidas reco-
mendada por expertos.
Normalmente la mayo-
ria de personas ocupan la
mayor parte de su tiempo
en aspectos del trabajo
que no se sabe si real-
mente ofrecen un resul-
tado final que supere el
esfuerzo o valor aportado
y no poner toda la aten-
cién a la labor realizada
puede no traer resultados
positivos. Para el gerente
es primordial conocer de
antemano aquellas activi-
dades o tareas de su tra-
bajo que permitan marcar
una clara diferencia en los
resultados.

Para ello, un paso ha-
cia la consecucién de la
meta de resultados es la
capacitacion constante.

La gran mayoria de
los jefes o gerentes estan
seguros de la crucial im-
portancia de esta activi-
dad para los equipos en
el mundo empresarial.
Sin embrago no todos
disponen de un método
que les permita conocer
cuéles son sus propias de-

bilidades, en qué parte del
trabajo necesitan renovar
conocimientos, cambiar

hébitos, o aprender nue-
vas técnicas. El mejor ge-

rente o jefe es aquel que
consigue formar un grupo s Ydanda Park
de colaboradores que van : Rl

fortaleciendo sus puntos

débiles y mejorar. lunes a viernes @
La capacitacion
constante del
grupo de trabajo
es vital para los
resultados positi- O O @ venuscomey

VoS siempre.
Nos interesa tu opinidn. Escribinos a:0< lectores@gentedeprensa.com.py
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® Nande Helados
para refrescar
y compartir

La heladeria se ubica en una zona estratégica en
la ciudad de Lambaré. Ofrece a la clientela 12 sa-
bores para elegir en presentaciones de conos, vasos
y copa de la casa. Ademas ofrece tortas heladas y
postres de temporada.

Los helados en cono se pueden comprar a partir
de G. 3.000 y G. 5.000, en potes de 1/4 a G. 7.000,
de 1/2 a G. 14.000, de 1 kiloa G. 27.000y la copa de
la casa a G. 8.000.

Las personas pueden pedir delivery o bien quedar-
se en el local para comer en compania de amigos en
un ambiente calido y familiar con todas las comodida-
des. Nande Helados se destaca por la cremosidad de
sus sabores y la buena atencién. Atiende de lunes a
jueves de 13:00 a 20:00 hs. y de viernes a domingo
de 13:00 a 22:00 hs. Se ubica en 1° de Marzo 528

¢/ Campo Via, Lambaré. Para consultas llamar al:
(0986) 913-262 o contactar a través de Instagram:

/D Canastas y regalos con detalles tnicos

Almacén de Regalos
Py es una tienda enfoca-
da en la preparacion de
regalos personalizados
como box de flores, cho-
colates, canastas de de-
sayuno, tablas de picar,
globos  personalizados
para ocasiones especia-
les como cumpleanos vy
aniversarios.

Su propietaria, Joha-
na Sosa, comenta que
la particularidad de los
productos radica en la
calidad de sus productos
y en los detalles de cada
regalo.

“Constantemente nos
renovamos, nos enfoca-

@Nande_helado.

1"1}3 mos en el gusto de la

ey _ ®= persona para entregar
] un producto Unico y ori-
ginal”, afirma.

El local se ubica en
Capitan Insfran y Santo
Domingo en la ciudad

F2 Consultas, bafio y
peluqueria para mascotas

La clinica veterina- J
ria Peti & Mandi es
atendida por el Dr.
Gabriel Snead. El pro-
fesional se dedica al
cuidado de las mas-
cotas ofreciendo ser-
vicios de consultas,
desparasitaciones,
vacunas, cirugias,
asesoramiento téc-
nico, bano y pelu-
queria.

La clinica se des-
taca por la amabili-
dad y profesionalis-
mo con el que atiende diariamente a sus pacientes.

Tiene a la venta balanceados tanto para mascotas
como para animales de granja y accesoria de masco-
tas a precios accesibles y econémicos.

Atiende de 08:00 a 12:00 y de 13:30 a 17:00 hs.
con reserva de turno de lunes a sabados, los domin-
gos atiende consultas de urgencia comunicandose al
0985 454-933.

La clinica veterinaria Peti & Mandi se ubica sobre
la ruta Bernardino Caballero entre Antequera y Mom-
pox, Ypacarai.

En redes sociales se encuentra como @Clinica Ve-

de Luque. Atiende de lu-
nes a viernes de 09:00 a
18.00 hs.

Realiza delivery con
costo adicional segin
la zona. En Facebook e
Instagram se encuentra
como: Almacén de Rega-
los Py. Para contactos y
solicitud de presupues-
., tos, llamar al 0972 964-
250.

Cookitty elabora ga- —‘E
lletitas artesanales con '
tematica de gatos, cuen-
ta con dos productos
especiales: Kit de 20
galletitas para colorear
para todas las edades
y galletitas caseras en
4 sabores: tradicional,
red velvet, marmolada y
explosion de chocolate
paquetes de 6 y 12 uni-
dades.

Arami Santander y
Guillermo Villalba son los
propietarios del local. Co-
mentan que se destacan
por la originalidad de los
kits de decoracién a un

O Galletitas personalizadas para compartir

SAN LORENZO )

precio accesible.

“Ofrecemos produc-
tos dulces de una ma-
nera diferente a lo habi-
tual”, detallan.

Ademas, Guillermo es
estudiante en Tecnolo-
gia de Alimentos por lo
que maneja la gestion
de calidad, higiene, lava-
do y limpieza de los pro-
ductos. Cookitty se sitla
en Camilo Recalde 251
¢/ Agustin Barrios, de la
ciudad de San Lorenzo.

Recibe pedidos con
24 hs. de anticipacion
en el local o en Insta-
gram: cookittypy.

terinaria Peti & Mandy
Prevencion y cuidado

de la salud bucal

fl.

Golden  Clinic
cuenta con los
servicios de ex-
traccmr.w, limpieza I~
de caries, blan- P,
gueamiento, pro- -~
tesis fija y remo-
vible. También

. it ol

se especializa [ i ) ¥
en el cuidado gy
bucal de las per-
sonas con solu-
ciones en todo
lo relacionado a
las afecciones
dentales que
pueden ocasio-
nar serias com-

plicaciones si

no son tratadas a tiempo.

“Una de las facilidades y ventajas que ofrecemos
son las formas de pago que pueden ser al contado o
financiado hasta 24 meses. Ademas de calidad y pro-
fesionalismo en cada tratamiento, entregamos con-
fianza con una garantia de hasta 3 anos en cualquie-
ra de los servicios realizados”, cuenta la Dra. Belén
Quintana, propietaria.

El teléfono para consultas es el (0972) 743-573 y
la direccion es Marcelina Estela Centurién 1710 esq.
Domingo Savio, barrio Barcequillo de la ciudad de San
Lorenzo. En redes sociales, como Facebook e Instra-
gram, se encuentra como @GoldenClinicpy.

Nos interesa tu opinidn. Escribinos a:(< lectores@gentedeprensa.com.py




Asuncion, 7 de enero de 2021

PRENSA 15

DAFER

Ofrece servicio de fotografia para
eventos especiales como, cumpleaios
infantiles, 15 afios, boda, baby show-
er, sesién pre-15 afios y mds. Para mds
informacion pueden contactar al 0991
793941

S

Dafer

Fotografias

Poty Py

Tienda online que se dedica a la venta de
cactus, suculentas, hojas verdes y mds.
Ideales para decorar casa u oficina. Para
mds informacién pueden seguirle en las
redes sociales @potypy o contactar al

Poty ngv

& ove2620744

Orlando Vera Agente de Saeguros."El
Seguro que necesitds, para las sorpresas
que no querés”. Trabajamos con todas
las compafiias aseguradoras del pais.
Contactos al 0983 608 457

COMAPARIAS QUE COMFAR EN
MUESTRD TRABAID:

A\ ctenen  FEEETER
B mani

Y S ————— o
- Bl O 1

Vanessa Ferreira Alquiler de vesti-
dos Ideal para 15 afios, bodas, bautizos,
graduaciones, para todas las edades.
Podes encontrarnos en las redes social-
es como Vanessa Ferreira Sauce entre
Andrés Insfran y Herrera - Luque. (0991)
331-060

e

Be Chic - Moda & Accesorios Sitio
de Ventas On Line. Moda y accesorios.
Contamos con delivery en Asuncién y
Gran Asuncion. Buscanos en el Face-
book como Be chic - Moda & Accesorios
Whatsapp 0972 159 690

HENOI. Huerta urbana, contamos
con semillas, almacigos, plantines, de
hortalizas y aromaticas, minihuertas
y jardines verticales. Asesoramiento y
contactos al 0981849589. Costos espe-
ciales para montaje de Huerta en mini
espacios, patios o balcones.
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Saldn de Belleza Nancy Todo lo nece-
sario para que una mujer se vea bonita;
peluqueria, manicura, pedicuro y mucho
mas. Teléfono: 0982 243 671

Jardinero para formar parte de una
prestigiosa empresa de limpieza con
disponibilidad de tiempo completo. Los
intresados contactar al 0982 549 865

Terreno 12 x 30 metros en el barrio
Santa Rosa de la localidad Moras Cué
de la ciudad de Luque - Limpio. Precio a
negociar al 0982 687 257.

Mecanico y chapista para trabajar
en importante representante de au-
tomdviles. Con conocimientos de nuevas
técnicas de trabajo. Llamar al 0981126 804

Servicio de electricidad Instalaciones
monofésicas y trifasicas, cableados de
construcciones, nivelaciones de carga.
Teléfono 0981915 079. Sr. D. Duarte.

Abogado Junior para iniciarse en ell
ambito legal y poner en préctica sus
conocimientos académicos. Llamar al
0981881067

Pintor de obras El sefior Osvaldo
Basualdo especializado con las mejores
técnicas de pintura.

Teléfono: 0981 487 085

Manicurista para salén de belleza
con afios de experiencia en el mercado,
para la zona de Villa Morra. Interesadas
pueden llamar al 0976 319 046

Magquillaje  dia, noche, apli-
cacion de pestaias perfilado
disefio de ceja en henna a domicilio.
Teléfono: 0981 408 812

Contador para consultoria contable
en la zona de Capiata, con manejo ex-
celente de herramientas informéticas
contables. Llamar al 0985 422 626.

Ensefianza Particular Matematicas
tercer ciclo(7, 8, 9) fisica y quimica nivel
medio. Contactar al nimero telefonico
0961969 849.

Chef para refinado local gastrondmico
en horarios rotativos con interesante
salario mas beneficios. Profesionales
llamar al 021510 644
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PITIA'S

Servicio de primerisima calidad para
reuniones cumpleanos, eventos, etc,

VARIEDAD DE GUSTOS EN PIZZAS ¥ LOS DOMINGOS
OFERTAS DE ASADD A LA ESTACA Y A LA PARRILLA

Les esperamos en: Defensores del Chaco ef
24 de Julio y San Jose - San Lorenzo, Paraguay

RESERVAS AL
(0986) 917 732

¢

B & T

ARQLITERERCTOE

TROYECTOS
HABITACIONALES,
COMERCIALES,
Y FARCLIZACION.

*ARCHLITECTUR A con
FENGSHLI

At e et U S B s
0983 236960 / 0971 299330 britez talaverafigmail.com
BRITEZATALAVERA

IN

Tel.: (021) 677 131
Cel.: (0984) 392 843

nuestra mayor

e-mail: logistica®invesa.com.py

10 arios de experiencia

avalan nuestro trabajo

ESA

La Primera verificadora de datos del pais
que ayuda a reducir ostensiblemente
la morosidad crediticia

virtud.

SECCIONES DISPONIBLES
AGRUPADOS/CLASIFICADOS

PRECIOS PREFERENCIALES

PUBLICA CON NOSOTROS

PRENSA

El Semanario de los Emprendedores
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L. 595 21 681 237 | 595 21 681 239 | (0981) 849 589 | &= publicidad@gentedeprensa.com.py

Nos interesa tu opinidn. Escribinos a:0< lectores@gentedeprensa.com.py
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de las mejores = ANDE
. y = (021) 211 0020
opciones para “¢ Los alimentos son UBICACION Y | = S0
) Ar o = ESSAP
h - O800-11-0800162
el c_ompartlr con preparados te CONTACTO: _ poosoie
amigos y los mas - niendo en cuenta = LAPELU O RAQUEL
H H (D9&1) 836 212
querldOS. las normas sani- El local o IMET.;LL:IRGIGA FRANCI
. A (021) 576 562
tarias que le dan gastronémico abre = HB SERVICE
sus puertas de lunes (0981) B03 310
as hamburgue realce. avienes,de 09:00a | ™ {5 PG OO
- ’ . b
I sas, las pizzas, - 17:((1)%. Para realizar = Iﬁﬁﬂ?l .a_:‘?;::‘sm
los lomitos ara- La Lomiteria - Pizzeria plEleles by HEREIE S, # PANADERIA FLECHA
bes y los sandwiches de lo-  preferidas. dias de verano, ofrece a M&M es atendida por un contactar al 0986 - ﬂf;:ggg EEE:RGN
mitos, las bebidas heladas, Las hamburguesas  sus visitantes bebidas he- grupo de excelentes cola- 220-226 o acercarse (0881) 258 265
forman parte de las princi- completas con todos los ladas, jugos naturales, be- boradores que se enfocan a Ruta Acceso.Sur = ﬁ:gg?ggf 276
pales propuestas para de- condimentos para degustar bidas con y sin alcohol, de  en el preparado de alimen- Km 21, ef‘ la ciudad = TALLER ALTA GAMMA
gustar en cada nuevo ama- en el local o llevarlos di- esa manera responde a las tos que cumplen con to- de Ypane. (421) 755 10
necer. Ofrecen también rectamente al hogar. Para exigencias de cada uno de das las exigencias de cada | ASOCIACIONES
los precios mds bajos para refrescarse en los intensos  sus clientes. cliente. = ﬁmﬁm de Emprendedores
que los comensales puedan Tel (021) 585 540 2 542 int 154
disfrutar del mejor sabor y = Asociaciin Paraguaya de
. Emprasanas, E@culnaas y
la mayor calidad. Todos Prolesionales (APEP)
los alimentos son prepara- Tel (021) 452 725
. = Asociacion de Empresanos
dos teniendo en cuenta las Cristianas (ADEC)
. Tel (D) 202 230
normas sanitarias que le b aiom e s Elnsseerios
dan realce a cada alimento. del Paraguay (AJE) (0986) 657 555

Dentro de las propues-
tas diarias de la Lomiteria -
Pizzeria M&M, las pizzas
de muzzarella, margarita,
pepperoni, pollo son las

= Escuala de Adminstracsbn de
Megocios (EDAM)
Tel. (021) 213 872

Sabias que para que una marca pueda
dirigirse mejor a sus targets debe

pRENSA _ - tener en cuenta IO SigUiente:

El Semanatrio de los Emprendedores > . - Ser espedifico con el target

- No quedarse con un solo target
- Separar la segmentacion

PAUTA CON NOSOTROS 3 0981 22 86 49 Fuente: NAUTA
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